
KILOMETRY 

DOBRA 2014 
PODSUMOWANIE I EDYCJI 

OGÓLNOPOLSKIEJ KAMPANII 

CHARYTATYWNEJ 
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Organizator Kampanii:  

Polskie Stowarzyszenie 

Fundraisingu 
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Wyniki finansowe 3 



Przychody i wydatki organizacji 

 
99 786 zł 

28,79% 

246 800 zł  

71,21% 

Wydatki 

Przychody 
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Caritas Archidiecezji 

Lubelskiej 

Zebrano: 78 593 zł 
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Fundacja Dom Nadziei 

Zebrano: 46 552 zł 
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Parafia NMP w Radlinie 

 

Zebrano: 40 000 zł 
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Caritas Archidiecezji 

Białostockiej 

 

Zebrano: 37 849 zł 
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Fundacja DOM w Opolu 

Zebrano: 31 020 zł 
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Fundacja Hipoterapia w 

Krakowie 

 

Zebrano: 12 784 zł 

10 



Statystyki strony internetowej 

www.kilometrydobra.pl 

  7 970 tys. sesji 

50,19 % nowych sesji 

4000 nowych użytkowników 

03:38 min średni czas trwania sesji 
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Social Media 

 2 220 tys. polubień na Facebooku 

(dziesiątki opublikowanych postów i 

zdjęć o średnim zasięgu 1200 osób) 

 9 239 wyświetleń kanału „Kilometrów 

Dobra” na YouTube 

 16 opublikowanych materiałów video 

na YouTube 

 175 tweetów na Twitterze 
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Identyfikacja wizerunkowa 

Koszulki 

Banery 

Rollupy 

Flagi plażowe 

Skarbonki 

Biuletyny 

Naklejki 
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Partnerzy 

Narodowy Bank Polski 

Uniwersytet Papieski Jana 

Pawła II w Krakowie 

Samdex 
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Media ogólnopolskie 

 Telewizja: Teleexpress, Serwis TVP Info, TVP 

(oddziały lokalne), Między Ziemią a Niebem 

 Publikacje: Rzeczpospolita, TVP Info,  

Gość Niedzielny, Deon, Dziennik Zachodni, Czas 

Dzieci, NGO, Opoka 
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Ambasadorzy 16 



Ambasadorzy 
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Ambasadorzy 

 

18 



Ambasadorzy 
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Sztab Kampanii 

  Koordynator z ramienia Zarządu PSF 

  Manager 

  14 wolontariuszy – studentów 

  ekipa filmowa 

  grafik, webmaster 

  księgowa 

Razem: 22 osoby i 

840 h wolontariatu 
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Opracował: Jakub Howaniec  
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